


UNGEWOHNLICH,

weil wir mit der Architektu
und Kommunikation als zei
Abfolge denken.

Kl verbinden.

auffallend
kanallibergreifend
konzeptionell

zukunftsféhig

>typeniaumi

TRIVIAL,
weil digitale Daten mitspielen.

KURZUM:

Wir verbinden
Menschen, Raume, Markte.
Dafiir mlissen wir

in Verbindungen denken
& handeln.




kanallibergreifend

konzeptionell

auffallend

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN KLICKEN & ONLINE SCHAUEN KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

zukunftsféhig

COACHING/WERTE —+ [corPoRrATE LANGUAGE (cL) | <+ [PR_/ EDITORIAL = AUFFINDBARKEIT & IDENTITAT
Ein Unternehmen, das ist: seine SEO, Kl & Prompts (Text>Text, Text>Bild): In der Markenkommunikation hat sich E I SEO R k
Produkte & Services, seine Mitarbeiter & Sprache wird immer entscheidender; kaum etwas stérker verdandert als mal ’ ’ an Ing
Kommunikation. Letztere ist ein Keywords ziehen gleich mit Key Visuals, Marketing. Das Sender/Empfanger-Modell :
variables Spiel fester Werte. Ob Prompt, Corporate Language mit Corporate Design. ist Uberholt. »Empfanger« senden durch BOtS & tethenerlerte
Text, Design, Social Media ... wo Werte Unternehmen brauchen eine Sprach-ID: Social Media, Blogs und »Likes« mit. Kl machen Sprache
spirbar bleiben, kann Unternehmens- Uberschaubar und offen — kalkulierbar und Publishing, Editorial Design & PR missen . i
kommunikation Gberraschen. Wir geben spielerisch. sich synchonisieren: dialogisch. iImmer entSCheldender.

Ihren Werten Struktur & Kontext

Damit wird die Systematisierung sprach- &
wertebasierter Bausteine zum wichtigsten
Tool fiir Marken- & Objektkommunikation.




KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

COACHING/WERTE

Um den wechselnden Anforderungen
unterschiedlicher Kommunikationskanéle
zu entsprechen, braucht es einen

gemeinsamen Nenner: Unternehmenwerte.

Je eindeutiger diese Werte formuliert und
im Unternehmen kommuniziert werden,
desto breiter der Spielraum fir
Veranderung ohne Identitatsverlust.

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

CORPORATE LANGUAGE (CL)

Wenn es nicht gerade lhre Website oder

Ilhr Social Media ist, wird erst gelesen,
dann gesehen. Texte folgen den
Systemschriften der jeweiligen Plattform.
Im Netz hat Kommunikation durch »externe
Autoren« & Source-Sites mitunter die
entscheidende Stimme. Die CL sorgt fir
Differenzierbarkeit & Authentizitat.

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

CORPORATE DESIGN (CD)

Gerade die unterschiedlichen
Anforderungen der Social Media-Kanéle
fordern ein modulierbares, offenes CD.
Ein Manual von Initialen & Attraktoren
statt von fixen To-Dos, die versuchen,
alles gleich aussehen zu lassen.
Wiedererkennbarkeit zeigt sich zwischen
den Zeilen & Formen: in Gesten.

auffallend

kanalubergreifend

zukunfts

ADAPTIONSFAHIGKEIT
Zukunftsweisende
Objekt- & Marken-
kommunikation steht
& fallt mit Offenheit:
adaptierfahig, variabel,
unerwartet.

Klassische CD-Paradigmen und
opportunistische Sprache machen
adaptive, kanallibergreifende
Kommunikation kostspielig.
Ergebnisse & Wiedererkennbarkeit
werden zum Glicksspiel.



KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

COACHING/WERTE

Die Bandbreite digitaler Kommunikation mit

ihren diversen Anforderungen macht
Quantitat zum Teil der Qualitat und Vielfalt
zum Teil der Konstanz. Um Authentizitat &
Wiedererkennbarkeit Ihres Unternehmens
zu stiarken, missen Leser/Betrachter

Ihre Werte spiren: egal wo, egal wie.
Daflir missen Werte explizit formuliert &
kontextualisiert werden.

.|.

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

LEITSYSTEM

DESIGN IM RAUM

Der Vormarsch des virtuellen Raumes
fordert auch vom realen Raum erlebbare
Markenidentitat. Navigation, Branding,
Pflicht und Kiir verschmelzen in New Work
& User/Visitor Experience. Arbeitsraum
ist Lebensraum, der inspirieren und Spa@
machen soll. Das Leitsystem wird zum
aktiven Teil der Markenidentitat und ihrer
Emotionen.

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

SMART SPACES & KI

UIRTUAL MOVEMENT

Von virtuellen Rundgéangen fiir Immo-
bilienprojekte bis zu starren Bildmarken
& Botschaften, die durch Animation
belebt werden: Kommunikation beginnt
tiberwiegend am Computer und in
Abwesenheit. Was sich dort bewegt -
bewegt.

auffallend

kanallibergreifend

konzeptionell

RAUM FURS STORYTELLING
Raum ist kein zu
fullender Container,
sondern das Produkt
sozialer und
kommunikativer
Aktionen

in vier Dimensionen —
Inklusive Zeit.

Die zeitliche Verbindung der
Aktionen heiflit »Storytelling«.
Physikalische und virtuelle Bewegung
sind Teil der Story.



auffallend

kanallibergreifend

zukunftsfahig -

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

SMART SPACES & KI

KLICKEN & ONLINE SCHAUEN KLICKEN & ONLINE SCHAUEN

PR / EDITORIAL < [VIRTUAL MOVEMENT ~ [EXPERIENCE AS A SERVICE | = KOMMUNIKATION AUF AUGENHGHE
Offentlicheitsarbeit und Imagetrager Ein Bild sagt mehr als tausend Worte; Unser EaaS zielt auf unvorhersehbare, K . B t . . t
sind pro-, inter- und reaktive Zeitmanover. eine Animation oder ein Film erzeugen mehr Uberraschende Interaktionen & Impulse. ein austeinisitso
Ihre Motive folgen weniger einem Emotionen als tausend Bilder. Auch das Nutzen Sie unsere Erfahrung als Agentur : - : :
gesonderten Zweck, als einer Liicke im Leben schreibt sich nichtinisolierten Bits, far Corporate Language, Corporate Design, Zeltabhanglg wiée
Gesamtsystem, die es zu flllen gilt. sondern in zeitlich verkniipften Momenten. PR und Leitsysteme fiir partielle Events, Kommunikation auf
Die explizite Anbindung an zeitliche, Animationen sind flir Authentizitat das, lhre neue Website, Interminsldsungen oder .
raumliche oder mediale Umgebungen was Influencer fir Marken sind. Social Media Aktionen. AugenhOhe.

ist unerlasslich.

Denn Augenhohe hat mehr als einen
vertikalen Wert. Sie muss auf’s horizontale
Zeitgeschehen eingenen: Lokal-, Welt-

& Wirtschaftslage mit ihren gestern noch
unvorhersehbaren Stromungen im Markt.

All das moduliert, was Menschen »heute«
wollen und erwarten.— Augenho6he ist heute.
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